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Наиболее важные объекты в верстке 
 визитки в порядке их значимости 

(приоритета):
• 1)      Логотип название компании, или 

мероприятия и т.п.
• 2)      ФИО владельца и его должность . 

Существуют и  безымянные карточки в них 
вместо ФИО выступают, как правило, 
услуги.

• 3)      Адрес, контактные данные.
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• В редких случаях  ФИО  выносят 
вперёд.  Это может быть сделано 
по  желанию заказчика  или 
отражать  стремления  дизайнера к 
креативности и новаторству. 
 Контактные данные так же 
никогда не ставят первыми. 



Все визитки заполняются по 
определенному шаблону:

• Логотип (название компании), чаще всего 
находится в левом верхнем углу .Одна из 
причин такого расположения - процесс 
чтения: человек читает с лева направо, 
следовательно, на информацию, 
расположенную в левом углу, он быстрее 
обратит внимание. Но эта теория не 
мешает дизайнерам творить . Творчество - 
процесс спонтанный, сложно объяснимый 
и не подвластный жёсткой логике. Видимо 
поэтому во многих дизайн-проектах 
логотип «гуляет» по визитке. Размеры 
логотипа подбираются так, что бы он явно 
доминировал на рабочем пространстве 
визитной карточки.



Все визитки заполняются по 
определенному шаблону:

• Далее, ФИО (шрифт 13-14) на одной 
строчке, либо на двух, т.е. фамилия на 
одной строке, а И.О. на другой. Ниже 
располагается название должности ( всегда 
на следующей строке). Должность, как 
правило, совпадает по кеглю с адресом.

• Контактные данные идут 6-7 шрифтом 
практически всегда внизу!

• Иногда на самый верх пускают слоган-девиз 
компании, написанный заглавными 
буквами и с большим трекингом 
(расстоянием между символами).
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• Существуют следующие варианты общего 
выравнивания контактных данных и ФИО:  
«по  левому краю», «по середине» и «по 
правому краю». Часто можно встретить 
вариант, где адрес и ФИО имеют разное 
выравнивание, как правило, ФИО с права, а 
адрес слева.  Такой вариант с точки зрения 
композиции смотрится лучше, так как 
акцентирует внимание на  ФИО. 
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• Иногда  контактные данные делят на две 
равные  колонки и ставят им разное 
выравнивание. Такой шаг делают,  когда 
хотят скрыть адресный блок 

    или когда контактные данные слишком 
громоздкие . 

     Представьте себе список из  нескольких 
 телефонов, 

     e-mail-адресов, адресов сайтов. Такой 
адресный блок  будет сильно  выделяться на 
визитке, а этого допускать никак  нельзя, ведь 
адрес занимает 3-ю позицию по приоритету. 
Если ваша визитка двусторонняя, то  лучше 
разместить адресные данные на её второй 
стороне.



Пример визитки с неправильной 
композицией 

Ошибки :
• Контактные данные на верху, выделены 

цветом, и визуально составляют единый 
блок с логотипом.

• В  итоге визитка смотрится негармонично. 

Варианты правок: 

1. Отделить логотип от остальной 
информации;

2. Поменять местами адресный блок  и блок 
услуг; 

3. Избавить блок услуг  от излишней 
квадратности, например,  разместить 
названия видов  услуг  по свободному 
пространству визитки или разбить их на 
два столбика, выбрав наиболее удачное 
для них место расположения.



Пример визитки с правильной 
композицией

• Нет ничего кроме нестандартного шрифта, 
логотипа (который практически всегда 
является элиментом дизайна) и отлично 
обыграной инвертированости цветов: 
черный и белый на двух сторонах. 



Пример визитки с правильной 
композицией

    Из элементов дизайна можно выделить 
логотип, линии, цвет, и очень 
распространненый ход с увеличением 
картинки, находящейся на переднем плане (в 
даном случае это логотип) и  постановкой ее 
на задний план, с прозрачностью  около 50%.    
     К недостаткам можно отнести плохую 
видимость текста.



Пример визитки с правильной 
композицией

• Визитка так же выполнена 

    в достаточно минималистичном стиле, при 
этом правила  трехприоритетной верстки не 
нарушаются.     В данном случае весь дизайн 
строится на логотипе , шрифте и на 
использовании двух цветов, возможно 
отражающих корпоративную символику 
компании. Особенно хорошо это будет 
смотреться на пластике и дизайнерской бумаге, 
которые станут дополнительными элементами 
дизайна.



Пример визитки с правильной 
композицией

• Верстка данной визитки выполнена с 
соблюдением  правила трехприоритетной 
верстки . Логотип на первом месте, так как 
находится в центре и имеет внушительные 
размеры, а ФИО за счет вехнего угла и фона 
оставляет за собой второе место.



Пример визитки с правильной 
композицией

• При построении дизайна в визитке главное 
подобрать удачное расположение 
картинки, так как на неё делается основная 
ставка, отталкиваясь от неё подбирается 
фон.  Текст  располагают с учётом 
оставшегося пространства.



Пример визитки с правильной 
композицией

• Креативные визитки в основном 
используют компании связанные с 
дизайном и просто яркие, экстравагантные 
люди или те, кто таковыми себя считает. 
В разработке такой визитки нет правил, тут 
сложно помочь советом, кроме одного - 
дайте себе больше свободы.



Примеры визиток
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Визитки и фирменный бланк



Визитки и фирменный бланк



Удачи в создании 
пробных визиток!
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